
เอกสารรับฟังความคิดเห็น 

เลขที่ อกต. 19/2565 

เรื่อง ร่างประกาศเกี่ยวกับการโฆษณาของผู้ประกอบธุรกิจสินทรัพยด์ิจิทัล 

เผยแพร่เมื่อวันที่ 15 มิถนุายน 2565 
 

สำนักงานได้จัดทำเอกสารฉบับนี้ขึ้นเพื่อสำรวจความคิดเห็นจากผู้เกี่ยวข้อง 
ท่านสามารถ download เอกสารเผยแพร่ฉบับนี้ได้จาก www.sec.or.th 

 
ท่านสามารถส่งความเห็นหรือข้อเสนอแนะให้สำนักงานได้  

ตามทีต่ิดต่อด้านล่าง  หรือ e-mail: chananchida@sec.or.th หรอื ekarit@sec.or.th  
หรือ sarochac@sec.or.th  

 
วันสุดท้ายของการแสดงความคิดเห็น วันท่ี 29 มถิุนายน 2565 

 
ท่านสามารถติดต่อสอบถามข้อมูลเพ่ิมเติมได้จากเจ้าหน้าที่ของสำนักงาน ดังน้ี 

 
1. นางสาวชนัญชดิา จิราจินดากุล โทรศัพท์ 0-2263-6370 
2. นายเอกฤทธิ ์ ศิริกันทรมาศ โทรศัพท์ 0-2263-6509 
3. นางสาวสโรชา โชคมาวิโรจน์ โทรศัพท์ 0-2033-4621 

 
 

สำนักงานขอขอบคุณทกุทา่นที่เข้าร่วมแสดงความคิดเห็น 
และให้ข้อเสนอแนะมา ณ โอกาสนี ้

 
 

สำนักงานคณะกรรมการกำกับหลกัทรัพย์และตลาดหลกัทรัพย ์
เลขที่ 333/3  ถนนวิภาวดรีังสิต  แขวงจอมพล  เขตจตุจักร  กรุงเทพฯ  10900  

โทรศัพท์ 1207 หรือ 0-2033-9999 โทรสาร: 0-2033-9660 email: info@sec.or.th 
 

 

https://www.sec.or.th/TH/Pages/Home.aspx
mailto:chananchida@sec.or.th
mailto:ekarit@sec.or.th
https://secth.sharepoint.com/sites/DA1/Shared%20Documents/General/ประชุมคณะกรรมการ%20กลต/เดือน%20กุมภาพันธ์%202565/วาระโฆษณา/้hearing/info@sec.or.th
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ตามที่สำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์ (“สำนักงาน 

ก.ล.ต.”) ได้เปิดรับฟังความคิดเห็นหลักการ ที ่ อกต. 4/2565 เรื ่อง การปรับปรุงหลักเกณฑ์ 
การโฆษณาของผู้ประกอบธุรกิจดิจิทัล ระหว่างวันที่ 14 กุมภาพันธ์ 2565 ถึงวันที่ 15 มีนาคม 2565 
ซึ่งเป็นไปตามหลักการที่คณะกรรมการ ก.ล.ต. ในการประชุมครั้งที่ 2/2565 เมื่อวันที่ 3 กุมภาพันธ์ 
2565 มีมติเห็นชอบ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือปรับปรุงหลักเกณฑ์การโฆษณาของผู้ประกอบธุรกิจดิจิทัล
ให้มีความชัดเจนและเหมาะสม อันจะเป็นการเพิ่มความคุ้มครองผู้ซื้อขาย และเพิ่มประสิทธิภาพ
การกำกับดูแลการโฆษณาของผู้ประกอบธุรกิจให้ชัดเจน และเหมาะสมสอดคล้องกับหลักเกณฑ์
การกำกับดูแลของต่างประเทศ  

สำนักงาน ก.ล.ต. พบว่า มีผู้ให้ความคิดเห็น 125 ราย1 โดยส่วนใหญ่เห็นด้วยกับ 
การปรับปรุงหลักเกณฑ์ในเรื่องการโฆษณาที่มีวัตถุประสงค์เป็นการแจ้งข้อเท็จจริง ต้องไม่มี
ลักษณะเป็นเท็จ เกินความจริง บิดเบือน ปิดบัง หรือทำให้สำคัญผิดในสาระสำคัญ  การกำหนด 
ให้มีคำเตือนเรื่องความเสี่ยงที่ชัดเจน สังเกตได้ง่าย โดยต้องนำเสนอข้อมูลโฆษณาที่เป็นประโยชน์ 
ต่อการตัดสินใจลงทุนครบถ้วน และการกำหนดให้ผู ้ประกอบธุรกิจควบคุมดูแลการโฆษณา 
ของบริษัทในกลุ่ม และบุคคลที่มีส่วนเกี ่ยวข้องในกิจการ ให้ปฏิบัติให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์  
ทั ้งนี ้ ผ ู ้ให ้ความคิดเห็นส่วนใหญ่ ไม่เห็นด้วยกับระยะเวลาการดำเนินการแจ้งการโฆษณา 
ของผู ้ประกอบธุรกิจต่อสำนักงาน ก.ล.ต. ล่วงหน้าอย่างน้อย 15 วันก่อนเผยแพร่โฆษณา 
สู่สาธารณะ และระยะเวลาบทเฉพาะกาลในการปรับปรุงแก้ไขโฆษณาให้เป็นไปตามที่หลักเกณฑ์
กำหนดภายใน 15 วันนับจากวันที่ประกาศมีผลใช้บังคับ โดยมีข้อเสนอแนะที ่เป็นประโยชน์ 
ต่อหลักการดังกล่าว2 นั้น  

สำนักงาน ก.ล.ต. ได้พิจารณาข้อเสนอแนะดังกล่าวของผู ้ประกอบธุรกิจและ 
บุคคลทั่วไป จึงได้เสนอทบทวนหลักการปรับปรุงหลักเกณฑ์การโฆษณาของผู้ประกอบธุรกิจ  
โดยคณะกรรมการ ก.ล.ต. ในการประชุมครั้งที่ 5/2565 วันที่ 5 พฤษภาคม 2565 มีมติเห็นชอบ 
ให้ปรับปรุงหลักการตามที่มีข้อเสนอแนะ สำนักงาน ก.ล.ต. จึงนำหลักการที่ได้รับความเห็นชอบ 
มายกร่างประกาศ จำนวน 3 ฉบับ ดังต่อไปนี้ (เอกสารร่างประกาศตามแนบ) เพื ่อเปิดรับฟัง 
ความคิดเห็นร่างประกาศจากผู้ประกอบธุรกิจและบุคคลทั่วไป 

1.  ร ่างประกาศคณะกรรมการกำก ับหล ักทร ัพย ์และตลาดหล ักทร ัพย์   
ที่ กธ.    /2565 เรื่อง หลักเกณฑ์ เงื่อนไข และวิธีการประกอบธุรกิจสินทรัพย์ดิจิทัล (ฉบับที่  )  

 
1  โดยมรีายละเอียดเป็นไปตามเอกสารผลการรับฟังความคดิเห็นจากผูท้ี่เกีย่วขอ้ง (public hearing) เลขที่ อกต. 4/2565 เรือ่ง การปรับปรุงหลักเกณฑ์  
การโฆษณาของผู้ประกอบธุรกิจสนิทรัพย์ดจิิทัล ที่เปิดเผยบนเว็บไซต์ของสำนกังาน ก.ล.ต. 

2  ได้มีการปรับปรุงบทเฉพาะกาล โดยเพิม่ระยะเวลาให้ดำเนินการปรับปรุงแก้ไขการโฆษณาให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์กำหนดจาก 15 วันเป็น 30 วัน 
ตามที่ได้รับขอ้เสนอแนะจากการเปิดรับฟังความคิดเหน็    

1. ที่มา 
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2.  ร่างประกาศสำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์   
ที่ สธ.   /2565 เรื ่อง หลักเกณฑ์ในรายละเอียดเกี่ยวกับการโฆษณาและการส่งเสริมการขาย
สำหรับผู้ประกอบธุรกิจสินทรัพย์ดิจิทัล 

3.  ร่างประกาศแนวปฏิบัติ ที ่ นป.    /2565 เรื ่อง แนวปฏิบัติหลักเกณฑ์ 
ในรายละเอียดเกี่ยวกับการโฆษณาของผู้ประกอบธุรกิจสินทรัพย์ดิจิทัล 

 
เพื่อเพิ่มความคุ้มครองแก่ผู้ซื้อขายสินทรัพย์ดิจิทัล และเพิ่มประสิทธิภาพในการ 

กำกับดูแล โดยปรับปรุงหลักเกณฑ์การกำกับดูแลเรื่องการโฆษณาให้มีความชัดเจนและเหมาะสม 
และได้มาตรฐานสากลสอดคล้องกับการกำกับดูแลของต่างประเทศ 

 
3.1 ขอบเขตการใช้บังคับ : หลักเกณฑ์ใช้บังคับกับผู้ประกอบธุรกิจทุกประเภท 

ซึ่งปัจจุบัน ได้แก่  

(1) การเป็นศูนย์ซื้อขายคริปโทเคอร์เรนซี 

(2) การเป็นศูนย์ซื้อขายโทเคนดิจิทัล 

(3) การเป็นนายหน้าซื้อขายคริปโทเคอร์เรนซี 

(4) การเป็นนายหน้าซื้อขายโทเคนดิจิทัล 

(5) การเป็นผู้ค้าคริปโทเคอร์เรนซี 

(6) การเป็นผู้ค้าโทเคนดิจิทัล 

(7) การเป็นผู้จัดการเงินทุนคริปโทเคอร์เรนซี 

(8) การเป็นผู้จัดการเงินทุนโทเคนดิจิทัล 

(9) การเป็นที่ปรึกษาคริปโทเคอร์เรนซี 

(10) การเป็นที่ปรึกษาโทเคนดิจิทัล 

3.2 สาระสำคัญของหลักการ :  

3.2.1  กำหนดให้ผู ้ประกอบธุรกิจตามข้อ 3.1 ต้องปฏิบัติตามหลักเกณฑ์ 
การโฆษณา ดังต่อไปนี้ 

(1)  ผู ้ประกอบธุรกิจต้องจัดให้มีระบบงานและกระบวนการภายใน  
เพ่ือจัดทำ อนุมัติ รวมถึงควบคุมดูแลการโฆษณาให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์ที่กำหนด 

2. เป้าหมายที่ต้องการบรรลุ (Intended Outcome) 

3. สรุปสาระสำคัญของร่างประกาศ 
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(2)  การโฆษณาที่มีวัตถุประสงค์เป็นการให้ความรู้หรือการทำความเข้าใจ
เพื่อการศึกษา หรือการเผยแพร่การวิเคราะห์การลงทุน ที่เป็นการให้ข้อมูลแก่ผู้ลงทุนเพื่อประกอบการ
ตัดสินใจลงทุนหรือทำธุรกรรม ซึ่งไม่มีลักษณะเป็นการเชิญชวนหรือจูงใจให้มีการใช้บริการกับผู้ประกอบ
ธุรกิจสินทรัพย์ดิจิทัล รวมถึงการแจ้งข้อเท็จจริงเกี่ยวกับสินทรัพย์ดิจิทัล การลงทุน การให้บริการ 
หรือภาพรวมของสินทรัพย์ดิจิทัลแต่ละประเภทหรือโดยรวม ต้องไม่มีลักษณะเป็นเท็จ เกินความจริง 
บิดเบือน ปิดบัง หรือทำให้สำคัญผิดในสาระสำคัญ 

(3)  การแจ้งข้อเท็จจริงเกี ่ยวกับจำนวนลูกค้าที่ใช้บริการ ให้ระบุ
เฉพาะจำนวนลูกค้าที่ได้รับอนุมัติให้เปิดบัญชี/เปิดใช้บริการ และพร้อมใช้บริการได้แล้วเท่านั้น 

(4)  การนำเสนอข้อมูลการโฆษณา กำหนดให้ต้องมีลักษณะดังนี้ 
(4.1)   ไม ่ใช ้ภาษาที ่ยากต่อการเข้าใจ และไม่ใช้ภาษาที่แปล

ความหมายได้หลายทาง 
(4.2)   ไม ่ใช ้ภาพ เคร ื ่องหมาย หร ือส ัญล ักษณ์ขนาดใหญ่   

จนลดความสำคัญของคำเตือน 
(4.3)   ต้องนำเสนอข้อมูลที่เป็นประโยชน์ต่อการตัดสินใจลงทุน 

อย่างครบถ้วน โดยหากมีการแสดงข้อมูลด้านบวกหรือโอกาสที่จะได้รับผลตอบแทน ต้องมีการแสดง
ข้อมูลด้านลบหรือความเสี่ยงจากการลงทุนในสินทรัพย์ดิจิทัลควบคู่กัน (balanced view) 

(4.4)   ไม่ทำให้เข้าใจว่าสินทรัพย์ดิจิทัลมีความเสี่ยงต่ำ หรือไม่มี 
ความเสี่ยงจากการลงทุนในสินทรัพย์ดิจิทัล 

(5)  การโฆษณาข้อมูลเกี ่ยวกับตัวเลขที ่แสดงถึงผลตอบแทนของ
สินทรัพย์ดิจิทัลในอดีต หรือผลการดำเนินงานของผู ้ประกอบธุรกิจสินทรัพย์ดิจิทัลในอดีต  
ให้ผู้ประกอบธุรกิจสินทรัพย์ดิจิทัลจัดให้การโฆษณาข้อมูลดังกล่าวเป็นไปตามหลักเกณฑ์ดังต่อไปนี้ 

(5.1)   ให ้จ ัดทำในร ูปแบบที ่ผ ู ้ลงท ุนสามารถมองเห ็นได้  
และมีระยะเวลาอย่างเพียงพอในการศึกษาและทำความเข้าใจข้อมูลดังกล่าวก่อนทำการลงทุนได้ 
ทั้งนี้ ไม่ว่าจะกระทำผ่านสื่อหรือเครื่องมือใด ๆ  

(5.2)   ไม่มีลักษณะที่โดดเด่นเกินกว่าข้อมูลส่วนอื่นในโฆษณานั้น  
(5.3)   ต้องจัดให้มีคำเตือน ดังนี้ 

(5.3.1)  กรณีการโฆษณาข้อมูลเกี่ยวกับผลตอบแทน 
ของสินทรัพย์ดิจิทัลในอดีต ต้องจัดให้มีการระบุคำเตือนว่า “ผลตอบแทนของสินทรพัย์ดิจิทัลในอดีต 
มิได้เป็นสิง่ยืนยันถึงผลตอบแทนของสินทรัพย์ดิจิทัลในอนาคต”  

(5.3.2)  กรณีการโฆษณาข้อมูลเกี่ยวกับการแสดงผล 
การดำเนินงานของผู้ประกอบธุรกิจสินทรัพย์ดิจิทัลในอดีต ต้องจัดให้มีคำเตือนที่ระบวุ่า  
“ผลการดำเนินงานในอดีต มไิด้เป็นสิ่งยืนยันถึงผลการดำเนินงานในอนาคต”  

(5.3.3)  กรณีการโฆษณามีการแสดงทั้งข้อมูลเกี่ยวกับ
ผลตอบแทนของสินทรัพย์ดิจิทัลในอดีต และผลการดำเนินงานของผู้ประกอบธุรกิจสินทรัพย์ดิจิทัล 
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ในอดตี จะตอ้งจดัใหม้ีคำเตอืนที่ระบวุ่า “ผลตอบแทนของสินทรัพยด์ิจิทัลในอดตี หรือผลการดำเนินงาน
ในอดตี มิได้เป็นสิ่งยนืยันถึงผลตอบแทนของสินทรัพย์ดิจิทัล หรือผลการดำเนินงานในอนาคต”    

(6)  การจัดให้มีคำเตือนประกอบการโฆษณา กำหนดให้ต้องมีลักษณะ
ดังนี้ 

(6.1)   รูปแบบการนำเสนอคำเตือนต้องมีความคมชัด และสังเกต 
ได้ง่าย โดยให้พิจารณาเลือกใช้โทนสีที่มีความแตกต่างจากสีพื้นโฆษณา หรือใช้ตัวอักษรหนาขึ้น  
และขนาดข้อความที่เป็นคำเตือนต้องไม่ต่ำกว่าร้อยละ 20 ของพ้ืนที่โฆษณาทั้งหมด 

(6.2)   จัดให้มีข้อความที่เป็นคำเตือนตลอดเวลาที่ทำการโฆษณา 
(6.3)   ข้อความที่เป็นคำเตือนต้องเป็นภาษาเดียวกับภาษาหลัก 

ที่ใช้ในการโฆษณา และเป็นไปตามหลักเกณฑ์ดังนี้ 
(6.3.1)   สำหรับการโฆษณาเกี่ยวกับคริปโทเคอร์เรนซี 

ให้มีข้อความที่เป็นคำเตือนภาษาใดภาษาหนึ่งดังนี้  
(ก)   กรณ ีภาษาหล ักค ือภาษาไทย ให ้มี

ข้อความว่า “คริปโทเคอร์เรนซีมีความเสี่ยงสูง ท่านอาจสูญเสียเงินลงทุนได้ทั้งจำนวน” 
(ข)   กรณีภาษาหลักคือภาษาอังกฤษ ให้มี

ข้อความว่า “Cryptocurrency is highly risky; investors may lose all investment money.” 
(6.3.2)   สำหรับการโฆษณาเกี ่ยวกับสินทรัพย์ดิจิทัล  

ที่ไม่ใช่กรณีตาม (6.3.1) ให้มีข้อความที่เป็นคำเตือนภาษาใดภาษาหนึ่งดังนี้ 
(ก)   กรณ ีภาษาหล ักค ือภาษาไทย ให ้มี

ข้อความว่า “สินทรัพย์ดิจิทัลมีความเสี่ยง โปรดศึกษาและลงทุนให้เหมาะสมกับระดับความเสี่ยง 
ที่ยอมรับได้” 

(ข)   กรณีภาษาหลักคือภาษาอังกฤษ ให้มี
ข้อความว่า “Digital assets involve risks; investors should study information carefully and 
make investments according to own risk profile.” 

กรณีภาษาหลักคือภาษาอื่นนอกเหนือจากภาษาไทยหรือ
ภาษาอังกฤษ ให้ผู้ประกอบธุรกิจสินทรัพย์ดิจิทัลจัดให้มีข้อความในภาษาดังกล่าวที่มีความหมาย
เดียวกันหรือใกล้เคียงกับข้อความตาม (ก) หรือ (ข) แล้วแต่กรณี 

(6.4)   กรณีโฆษณาที่มีการแสดงภาพและเสียงผู้ประกอบธุรกิจ
สินทรัพย์ดิจิทัลต้องจัดให้ช่วงหนึ่งของการโฆษณามีการนำเสนอคำเตือนด้วยวิธีการอ่านออกเสียง  
ซึ่งต้องอยู่ในวิสัยที่ผู้ฟังสามารถจับใจความของถ้อยคำได้อย่างชัดเจน โดยเฉพาะอย่างยิ่งต้องจัด 
ให้มีการอ่านออกเสียงด้วยความเร็วปกติ 

(6.5)   กรณีที ่เป็นการโฆษณาผ่านสื ่อสังคมออนไลน์ (social 
media post) ผู้ประกอบธุรกิจสินทรัพย์ดิจิทัลต้องจัดให้มีคำเตือนบริเวณคำบรรยายใต้ภาพหรือ
ภาพเคลื่อนไหว (caption) หรือคำบรรยายประกอบการโฆษณาเพ่ิมเติมด้วย 
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(7)   ผู ้ประกอบธุรกิจต้องกำกับดูแลการโฆษณาของบริษัทในกลุ่ม 
รวมถึงบุคคลที่มีส่วนเกี่ยวข้องในกิจการ  ของบริษัทดังกล่าว ที่อยู่นอกเหนือจากการกำกับดูแล 
ของสำนักงาน ก.ล.ต. เพื่อป้องกันไม่ให้ประชาชนเกิดความสับสน หรือเข้าใจผิดว่าเป็นธุรกิจภายใต้ 
การกำกับดูแลของสำนักงาน ก.ล.ต.  

(8)   ผ ู ้ ประกอบธ ุ รก ิจต ้องกำก ับด ูแลผ ู ้ จ ั ดให ้ม ีการโฆษณา 
เพื่อผู้ประกอบธุรกิจ หรือผู้จัดให้มีการโฆษณาเพื่อผู้ประกอบธุรกิจสินทรัพย์ดิจิทัล ซึ่งรวมถึงบริษัท 
ในกลุ่ม หรือบุคคลที่มีส่วนเกี่ยวข้องในกิจการของบริษัทดังกล่าว ต้องปฏิบัติให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์
ที่กำหนดด้วย และกำหนดให้บุคคลหลักที่ปรากฏในโฆษณาเปิดเผยข้อมูลผู้ว่าจ้างในการโฆษณา 
และความสัมพันธ์หรือความเกี่ยวข้องระหว่างบุคคลหลักดังกล่าวกับผู้ว่าจ้างในการโฆษณา 

(9)   ผู ้ประกอบธุรกิจที่ประสงค์จะจัดให้มีการโฆษณา ต้องแจ้ง
รายละเอียดเกี่ยวกับโฆษณาและค่าใช้จ่ายในการโฆษณา  รวมถึงรายละเอียดการจ้างบุคคล 
ที่มีผลต่อการตัดสินใจต่อผู้ใช้บริการ3 (blogger หรือ influencer) ต่อสำนักงาน ก.ล.ต. ดังนี้  

(9.1)  กรณีเป็นการโฆษณาโดยการให้สัมภาษณ์ ให้แจ้ง  
ภายหลังการให้สัมภาษณ์แล้วเสร็จ 

(9.2)  กรณีเป็นการโฆษณาที่ไม่ใช่การให้สัมภาษณ์ ให้แจ้ง
ล่วงหน้า 10 วันก่อนเผยแพร่การโฆษณาดังกล่าว4 และให้เผยแพร่โฆษณานั้นได้ เมื่อสำนักงาน 
ก.ล.ต. ไม่ได้ทักท้วงเป็นประการอื่นภายในระยะเวลาดังกล่าว  

การแจ้งเกี ่ยวกับโฆษณาข้างต้น ให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์ 
เงื่อนไข และเงื่อนเวลาตามที่กำหนดบนเว็บไซต์ของสำนักงาน ก.ล.ต.   

3.2.2  กำหนดให้ผู้ประกอบธุรกิจตามข้อ 3.1 ที่ให้บริการสินทรัพย์ดิจิทัล
ประเภทคริปโทเคอร์เรนซีต้องปฏิบัติตามหลักเกณฑ์โฆษณา ดังต่อไปนี้   

(1) กำหนดให้การโฆษณาคริปโทเคอร์เรนซี ผู้ประกอบธุรกิจสินทรัพย์
ดิจิทัลจะทำการโฆษณาดังกล่าวได้เฉพาะในช่องทางทางการของผู้ประกอบธุรกิจเท่านั้น ในขณะที่
การโฆษณาการให้บริการของผู้ประกอบธุรกิจยังสามารถดำเนินการได้ตามปกติ  

(2)  ยกเลิกการจัดให้มีผู้แนะนำรายชื่อลูกค้า (IBA) สำหรับผู้ประกอบ
ธุรกิจที่ให้บริการคริปโทเคอร์เรนซี โดยผู้ประกอบธุรกิจยังจัดให้มี IBA สำหรับการให้บริการ 
โทเคนดิจิทัลได้ 

 

 

 
3  บุคคลที่มีผลต่อการตัดสินใจต่อผู้ใช้บรกิาร (blogger หรือ influencer) โดยพิจารณาจากการมผีู้ติดตามในสื่อสังคมออนไลนช์่องทางใดช่องทางหนึ่ง 
  ของบุคคลนั้น มากกว่า 10,000 คนขึ้นไป 
4  ปรับลดระยะเวลาจากหลกัการเดมิที่ให้แจง้การโฆษณาลว่งหน้าก่อนเผยแพร่ 15 วัน เป็น 10 วัน ตามที่ไดร้ับข้อเสนอแนะจากการเปิดรับฟัง 

ความคิดเห็น 
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ผู้เกีย่วข้อง ผลกระทบเชิงบวก ผลกระทบเชิงลบ 
1.  ผู้ประกอบธรุกิจ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

• มีแนวทางการจัดทำโฆษณา
และกลไกกำกับดแูลการ
โฆษณาที่มคีวามเหมาะสม
มากยิ่งขึ้น 

• การเผยแพร่เนือ้หาโฆษณา 
มีความเหมาะสม ครบถ้วน
สมดุล และเปน็ประโยชน์ 
ต่อการตัดสินใจลงทุน 
ของผู้ซื้อขาย 

• สร้างความน่าเชื่อถือ 
ในอุตสาหกรรม โดยให้
ความสำคัญกับการเป็น  
gate keeper เน้น 
การประกอบธรุกิจ 
อย่างยั่งยืน และให้
ความสำคัญในการคุ้มครอง 
ผู้ซื้อขาย 

• มีต้นทุนในการดำเนินธุรกิจ
สูงขึ้น  

• มีขั้นตอน กระบวนการ 
ในการจดัทำหรือเผยแพร่
โฆษณา รวมถึงควบคุม 
ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการ
จัดทำโฆษณาที่เพิ่มขึ้น 
เพื่อให้การโฆษณาเป็นไป 
ตามหลักเกณฑ์ 

• จำกัดช่องทางการโฆษณา 
คริปโทเคอร์เรนซ ีให้ทำได ้
ใน official channel  

2. ผู้ซื้อขายสินทรัพย์
ดิจิทัล  
 
 
 
 
 
 

• สามารถรับสารจาก 
การโฆษณาได้ครบถว้น
สมดุล และไดร้ับทราบ 
ความเสี่ยงอย่างเพียงพอ
ก่อนตัดสนิใจใช้บริการ 
ซื้อขายหรือลงทุน 
ในสินทรัพย์ดิจิทัล 

• ได้รบัความคุ้มครองจาก 
การโฆษณาสินทรัพย์ดิจิทัล
ที่ไม่มีความเหมาะสม  
 

• หากประสงค์จะซื้อขาย 
คริปโทเคอร์เรนซ ีผู้ซือ้ขาย
จะเข้าถึงโฆษณาได ้
ผ่านทาง official channel 
ของผู้ประกอบธุรกิจ 

 

 

 

 

4. ผู้เกี่ยวข้อง/บุคคลที่อาจได้รับผลกระทบ และผลกระทบที่อาจเกดิขึ้น 
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คาดว่าหลักเกณฑ์จะมีผลใช้บังคับตั ้งแต่วันที่ 16 กรกฎาคม 2565 เป็นต้นไป  

โดยผู้ประกอบธุรกิจต้องปฏิบัติให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์นี ้ทันที  ทั ้งนี ้ กรณีผู ้ประกอบธุรกิจ
สินทรัพย์ดิจิทัลมีการเผยแพร่การโฆษณาอยู่ก่อนวันที่ประกาศนี้มีผลใช้บังคับ ให้ดำเนินการ
ปรับปรุงหรือแก้ไขการโฆษณาดังกล่าวเป็นไปตามที่กำหนดในประกาศนี้ภายในโอกาสแรก  
ที่สามารถทำได้ ทั้งนี้ ไม่เกิน 30 วันนับแต่วันที่ประกาศนี้มีผลใช้บังคับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5. ช่วงเวลาที่คาดว่าประกาศจะมีผลใช้บังคับ 
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เรื่อง การปรับปรุงหลักเกณฑก์ารโฆษณาของผู้ประกอบธุรกิจสินทรพัย์ดิจิทัล 
ข้อมูลทั่วไป 

อาชีพ / สถานะ : 

  ศูนย์ซื้อขายสินทรัพย์ดิจิทัล 
  นายหน้าซื้อขายสินทรัพย์ดิจิทัล 
  ผู้ค้าสินทรัพย์ดิจิทัล 
  ผู้จัดการเงินทุนสินทรัพย์ดิจิทัล 
  ที่ปรึกษาสินทรัพย์ดิจิทัล 
  ผู้ให้บริการระบบเสนอขายโทเคนดิจิทัล 
  บริษัทหลักทรัพย์ 
  ผู้ลงทุน 
  อื่น ๆ (ระบุ) ______________________________________________________ 

ชือ่ นามสกุล:__________________________________________________________ 

บริษัท/องคก์ร: ________________________________________________________ 

ตำแหน่ง:_____________________________________________________________ 

โทร/อีเมล ____________________________________________________________ 
สำนักงาน ก.ล.ต. ขอข้อมูลส่วนบุคคลของท่าน โดยมีวัตถุประสงค์เพื ่อใช้พิจารณาประกอบ  
การรับฟังความคิดเห็น และประโยชน์ในการติดต่อกลับเพื่อขอข้อมูลประกอบเอกสารรับฟัง  
ความคิดเห็นของท่านเพ่ิมเติม โดยสำนักงาน ก.ล.ต. คำนึงถึงความสำคัญของข้อมูลและเคารพสิทธิ
ความเป็นส่วนตัวของท่าน จึงขอให้ท่านอ่านและทำความเข้าใจในนโยบายการคุ้มครองข้อมูล 
ส่วนบุคคล Privacy Policy แล้วจึงพิจารณาให้ความยินยอมให้สำนักงาน ก.ล.ต. ประมวลผล
ข้อมูลส่วนบุคคลของท่าน 

  ยินยอม         ไม่ยินยอม 

กรณีต้องการยกเลิกความยินยอมหรือขอใช้สิทธิ โปรดติดต่อไปที่ email: DPO@sec.or.th 

กรุณาส่งแบบสำรวจความคิดเห็นกลับไปที่ ฝา่ยกำกับตลาด สำนักงาน ก.ล.ต. 
เลขที่ 333/3  ถนนวิภาวดรีังสิต  แขวงจอมพล  เขตจตุจักร  กรุงเทพฯ 10900 โทรศัพท์ 1207 
หรือ email : sarochac@sec.or.thหรือ ekarit@sec.or.th หรือ chananchida@sec.or.th 

*** สำนักงานขอขอบคุณท่านท่ีได้ให้ความร่วมมือในการแสดงความคดิเห็นในครั้งน้ี *** 

แบบสำรวจความคดิเห็น 

https://www.sec.or.th/TH/Pages/PB_Detail.aspx?SECID=776
mailto:DPO@sec.or.th
mailto:%20sarochac@sec.or.th
mailto:ekarit@sec.or.th
mailto:chananchida@sec.or.th
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ท่านเห็นด้วยหรือไม่กับร่างประกาศเกี่ยวกับการโฆษณาของผู้ประกอบธุรกิจสินทรัพย์ดิจิทัล  
ที่สำนักงาน ก.ล.ต. กำหนดมาข้างต้น ดังน้ี  

1.  ร่างประกาศคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์ ที่ กธ.     /2565  เรื่อง 
หลักเกณฑ์ เงื่อนไข และวิธีการประกอบธุรกิจสินทรัพย์ดิจิทัล (ฉบับท่ี      )  

1.1  บทนิยาม : การโฆษณา เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 
  

ข้อเสนอแนะ/ข้อสังเกตเพิ่มเติม 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
1.2  การปร ับปร ุงหล ักเกณฑ์การจ ัดให ้ม ีผ ู ้แนะนำรายช ื ่อล ูกค้า 
(introducing broker agent :  IBA) โดยผู้ประกอบธุรกิจยังจัดให้มี IBA 
สำหรับการให้บริการโทเคนดิจิทัลได้ 

เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 

  

ข้อเสนอแนะ/ข้อสังเกตเพิ่มเติม 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 

1.3  บทนิยาม : บริษัทในกลุ่ม และบุคคลที่มีส่วนเกี่ยวข้องในกิจการ 
เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 


 


 

ข้อเสนอแนะ/ข้อสังเกตเพิ่มเติม 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 

แบบสำรวจความคิดเห็น 
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1.4  หลักเกณฑ์โฆษณาที ่มีลักษณะเป็นการแจ้งข้อเท็จจริง การให้
ความรู้หรือทำความเข้าใจเพื่อการศึกษา หรือการเผยแพร่การวิเคราะห์
การลงทุน 

เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 
  

ข้อเสนอแนะ/ข้อสังเกตเพิ่มเติม 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
 
1.5  การแจ้งรายละเอียดเกี่ยวกับโฆษณาและค่าใช้จ่ายในการโฆษณา 
รวมถึงรายละเอียดการจ้างบุคคลที่มีผลต่อการตัดสินใจต่อผู้ใช้บริการ 
(blogger หรือ influencer) ต่อสำนักงาน ก.ล.ต. 

เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 

  

ข้อเสนอแนะ/ข้อสังเกตเพิ่มเติม 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
 
1.6  การปรับปรุงหลักเกณฑ์การโฆษณาให้ผู้ประกอบธุรกิจดำเนินการ 
ให้มีความเหมาะสมด้านเน้ือหา สดัส่วนของเน้ือหา และวิธีการนำเสนอ 
ตามข้อ 34/5 ของรา่งประกาศ 

เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 

  

ข้อเสนอแนะ/ข้อสังเกตเพิ่มเติม 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
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1.7  การโฆษณาคริปโทเคอร์เรนซี ใหด้ำเนินการในชอ่งทางที่เป็น
ทางการของผู้ประกอบธุรกจิ  

เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 
  

2.  ร่างประกาศสำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรพัย์และตลาดหลักทรัพย์ ที่ สธ.     /2565
เรื่อง หลกัเกณฑ์ในรายละเอียดเกีย่วกับการโฆษณาและการส่งเสริมการขายสำหรับผู้ประกอบ
ธุรกิจสินทรัพย์ดิจิทัล 

2.1  การจัดให้มีระบบงานและกระบวนการภายในเพื่อจัดทำ อนุมัติ และ
ควบคุมดูแลการโฆษณาให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์ที่กำหนด 

เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 
  

ข้อเสนอแนะ/ข้อสังเกตเพิ่มเติม 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 

2.2  หลักเกณฑ์การนำเสนอข้อมูลประกอบการโฆษณา  เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 
  

ข้อเสนอแนะ/ข้อสังเกตเพิ่มเติม 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 

ข้อเสนอแนะ/ข้อสังเกตเพิ่มเติม 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
1.8  ข้อกำหนดบทเฉพาะกาล ให้ปรับปรุงแก้ไขโฆษณาให้เป็นไป 
ตามหลักเกณฑ์ 

เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 
  

ข้อเสนอแนะ/ข้อสังเกตเพิ่มเติม 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
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_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_______________________________________________________ 

2.3  หลักเกณฑ์โฆษณาข้อมูลเกี ่ยวกับตัวเลขที่แสดงถึงผลตอบแทน 
ของสินทรัพย์ดิจิทัลในอดีต หรือผลการดำเนินงานของผู้ประกอบธุรกิจ
สินทรัพย์ดิจิทัลในอดีต 

เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 


 


 

ข้อเสนอแนะ/ข้อสังเกตเพิ่มเติม 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 

2.4  หลักเกณฑ์โฆษณาเกี่ยวกับจำนวนผู้ลงทุนที่ใช้บริการ  
เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 
  

ข้อเสนอแนะ/ข้อสังเกตเพิ่มเติม 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
 

2.5  หลักเกณฑ์การสื่อสารคำเตือนประกอบการโฆษณา เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 
  

ข้อเสนอแนะ/ข้อสังเกตเพิ่มเติม 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
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3.  ร่างประกาศแนวปฏิบัต ิที่ นป.     /2565 เรื่อง แนวปฏิบัติหลักเกณฑ์ในรายละเอียด
เกี่ยวกับการโฆษณาของผูป้ระกอบธรุกิจสินทรัพยด์ิจทิัล 

4.  อื่น ๆ  

 

3.1  หล ักเกณฑ์แนวปฏิบ ัติหล ักเกณฑ์ในรายละเอ ียดเก ี ่ยวกับ 
การโฆษณาของผู้ประกอบธุรกิจสินทรัพย์ดิจิทัล  

เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย 
  

ข้อเสนอแนะ/ข้อสังเกตเพิ่มเติม 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 

ข้อเสนอแนะ/ข้อสังเกตเพิ่มเติม 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 
_________________________________________________________________________ 


