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สวนที่ 1 
วัตถุประสงค  

ดวยสํานักงานคณะกรรมการกํากับหลักทรพัยและตลาดหลักทรัพย (“สํานักงาน”)  
อยูระหวางปรบัปรุงหลักเกณฑเกี่ยวกับวธีิการโฆษณากิจการของบรษิัทหลักทรัพยจัดการกองทนุเพื่อ
สงเสริมการขายและใหบริการเกี่ยวกับการจดัการกองทุนรวมและการจัดการกองทุนสวนบุคคล มี
วัตถุประสงคหลัก  ที่สําคัญดังนี ้
 

1. เพื่อสงเสริมการกํากับดูแลทีด่ีอันจะกอใหเกิดความเชื่อมั่นในตลาด การแขงขัน       
ที่เปนธรรม และสงเสริมภาพลักษณธุรกจิจัดการกองทนุ 

2. เพื่อใหการเผยแพรขอความโฆษณาไมวาผานชองทางใดเชน LBDU อยูภายใต 
มาตรฐานการกํากับดแูลเดียวกัน 

3. เพื่อใหเกิดความชัดเจนในรูปแบบการนําเสนอขอความในการโฆษณา โดยการ 
โฆษณาควรอยูบนหลักของความยุติธรรมเพื่อคุมครองผูลงทุน รวมทั้งใหสอดคลองกับการปฏิบัติมากขึ้น 

4. เพื่อสรางมาตรฐานการโฆษณาในเรื่องการคาดการณผลตอบแทนใหเปนมาตรฐาน 
เดียวกันทั้งอุตสาหกรรมเพื่อใหผูลงทุนใชเปนขอมูลสวนหนึ่งในการประกอบการตดัสินใจลงทุนให
เหมาะสมยิ่งขึ้น และเพิ่มความเขาใจในการลงทุนที่สมเหตุสมผล 

 

หลักเกณฑที่เสนอแกไขในครั้งนี้ สวนใหญยังคงหลักการในประกาศเดิมไว (สน. 62/2543)
และมีการแกไขเพิ่มเติมในบางเรื่องใหชัดเจน เชน ลักษณะขอความ รูปแบบการนําเสนอ และขนาดคําเตือน  
เปนตน รวมทัง้เพิ่มความยืดหยุนใหสามารถประมาณการผลตอบแทนหรือผลการดําเนินงานในอนาคตที่เปน
ตัวเลขสําหรับบางกองทุนทีม่ีพอรตการลงทุนที่ชัดเจน และไมมีการเปลี่ยนแปลงตลอดอายุโครงการ / สัญญา
การจัดการ ทั้งนี้ ตองสามารถระบุรายละเอยีดพอรตที่จะลงทุน เชนประเภทหลักทรพัยและอัตราผลตอบแทน
ของหลักทรัพย  และระยะเวลา การลงทุน เปนตน  (รวมถึงกองทุนรวมที่มีการรับซื้อคืนหนวยลงทนุ 
โดยอัตโนมัต ิที่มีเจตนาเพื่อตองการจายผลตอบแทนของตราสารที่ลงทุนมาใหผูถือหนวยลงทุน โดยกําหนด 
เปน รอยละของเงินลงทุนใหถือวาเปนการประมาณการผลตอบแทนวธีิหนึ่ง)  
 

สํานักงานจึงเห็นควรใหมีการขอรับฟงความคิดเห็นจากผูประกอบธุรกิจจัดการลงทุน 
และประชาชนทั่วไปในเรื่องดังกลาว สํานกังานจึงขอความรวมมือใหผูประกอบธุรกิจจัดการลงทุนและ
ประชาชนทั่วไป นําสงขอคดิเห็นเรื่องดังกลาวตอสํานักงาน ก.ล.ต. ภายในวันท่ี 31 กรกฎาคม 2550  
ในกรณีที่ประสงคจะสอบถามขอมูลเพิ่มเติมสามารถติดตอไดที่นายวชิรพงษ พิมพพนัธุ เจาหนาที ่
ฝายกํากับธุรกจิจัดการลงทุน โทรศัพท 0-2263-6042 หรือ e-mail: vachiraphong@sec.or.th
 

mailto:vachiraphong@sec.or.th


 

 หนา 3

สวนที่ 2  
หลักเกณฑท่ีเสนอ 

เร่ือง เดิม แกไขเปน เพิ่มเติม 
1.1 การทําใหประชาชน
เห็นหรือทราบขอความ 
ในวงกวาง

1.2 ขยายความ ชองทางการ
โฆษณาเพิ่มเตมิเชน public 
speech, วัสดุอ่ืนใด หรือ
การสงผานขอมูล
อิเล็กทรอนิกส 

1. ความหมายของ 
“โฆษณา” 

(คําจํากัดความ) 

การทําใหประชาชนเห็นหรอืทราบ
ขอความเพื่อสงเสริมการขายหนวย
ลงทุน  การใหบริการจัดการกองทุน
สวนบุคคล หรือการดําเนินกิจการ
ของบริษัทหลักทรัพยในการจัดการ
กองทุนรวม การจัดการกองทุนสวน
บุคคล หรือการจัดจําหนายหนวย
ลงทุนของกองทุนรวม โดยทาง
หนังสือพิมพหรือส่ิงพิมพอ่ืนใด 
วิทยกุระจายเสยีง วิทยุโทรทัศน 
โทรศัพท ปายโฆษณา ประกาศ   
อินเทอรเนต หรือส่ืออ่ืนใด หรือ
โดยสงเอกสารใหแกบุคคลใด เชน 
หนังสือเวยีน จดหมาย เปนตน 

 

1.3 การจัดทําเอกสารเพื่อ
เผยแพรความรูหรือแจง
ขอเท็จจริงโดยไมมีเจตนา
สงเสริมการขายหนวย
ลงทุนหรือใหบริการจัดการ 
ไมถือเปนการโฆษณา 

2. ความหมายของ 
“ขอความ” 

(คําจํากัดความ) 

ตัวเลข ผัง ภาพ แผนแบบ เสียง หรือ
ส่ิงอ่ืนใดที่ทําใหบุคคลทั่วไปเขาใจ
ความหมายได 

 เพิ่มเรื่อง “ตัวอักษร” 

3. ผูถูกกํากับดแูล “บริษัทหลักทรัพย”  ซ่ึงหมายถึง 
บริษัทหลักทรพัยที่ไดรับใบอนุญาต
ใหประกอบธุรกิจหลักทรัพย
ประเภทการจดัการกองทุนรวม  
การจัดการกองทุนสวนบุคคล หรือ
การจัดจําหนายหลักทรัพยทีไ่ดรับ
แตงตั้งใหจัดจาํหนายหนวยลงทุน
ของกองทุนรวม 
 

 ใหครอบคลุมรวมถึง 
LBDU (ซ่ึงเปนบริษัท
หลักทรัพยที่ไดรับ
ใบอนุญาตใหขายหนวย
ลงทุนได) 

4. ขั้นตอนการใหความ
เห็นชอบ 

(ขอ 3 ในประกาศ) 

การโฆษณาตองไดรับความ
เห็นชอบจากสํานักงาน ถา
สํานักงานไมทักทวงภายใน 7 วันทํา
การ ก็ใหถือวาไดรับความเหน็ชอบ 

 4.1  ในกรณีทีต่องการ
ความเหน็ชอบกอน 7      
วันทําการ ใหแจงความ
จํานง โดยระบวุันที่ที่เริ่ม
โฆษณา 



 

 หนา 4

เร่ือง เดิม แกไขเปน เพิ่มเติม 
   4.2  ทั้งนี้การใหความ

เห็นชอบนัน้รวมถึงกรณีมี
การเตรียมคําตอบไว
ลวงหนาสําหรับ การให
สัมภาษณ หรือตอบขอ
ซักถาม 
 

   4.3  ในกรณีที่ บลจ. หรือ 
LBDU นําขอความที่เคย
ไดรับความเหน็ชอบจาก
สํานักงานแลวไปใชในการ
โฆษณาอีก โดยมิได
เปลี่ยนแปลงสาระสําคัญที่
อาจกอใหเกิดความเขาใจที่
เปลี่ยนไป กรณีเชนนี้ บลจ. 
หรือ LBDUไมตองขอ
ความเหน็ชอบจาก
สํานักงานอีก 
 

   4.4  ในกรณีที่ บลจ. หรือ 
LBDU นําขอความที่ไดรับ
ความเหน็ชอบจาก
สํานักงานแลวไปจัดทํา 
ส่ือโฆษณาทาง
วิทยกุระจายเสยีง  
วิทยุโทรทัศน และได
เผยแพรผานสือ่ดังกลาว
แลว ให บลจ. หรือ LBDU 
สงส่ือโฆษณาที่ไดเผยแพร
ดังกลาวใหสํานักงาน
ภายใน 3 วนัทาํการ นับแต
วันเผยแพร 
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เร่ือง เดิม แกไขเปน เพิ่มเติม 
5. หลักการสําคัญ 
(ขอ 4 ในประกาศ) 

   

 ตองเปนขอความที่ไมกอใหเกิด
ความเขาใจผดิ โดยตองไมมลัีกษณะ
ดังตอไปนี ้

– ขอความที่เปนเท็จหรือเกนิ
ความจริง 

– ขอความที่ทําใหเขาใจวาผล
การดําเนนิงานในอดตี
รับประกันผลตอบแทนใน
อนาคต 

– ขอความที่เปนการใหรายหรือ
เปรียบเทียบกบั บลจ.อ่ืน  

 
– ขอความที่แสดงความหมาย

โดยนยัหรืออางวาการ 
       ใหบริการของ บลจ.เปนที่ 
        ยอมรับหรือไดรับการรับรอง 
       จากสํานักงาน 

 
 
 
คงเดิม 
 
คงเดิม 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
เชน ดีที่สุด เปนตน 
 

 

-  ขอความที่แสดง
ความหมายโดยนัยหรืออาง 
วาการใหบริการของ บลจ.
หรือกองทุนเปนที่ยอมรับ
หรือไดรับการรับรองจาก
สํานักงานหรือหนวยงาน
ทางการอื่น 
 

 – ขอความที่เปนประมาณการ
ผลตอบแทนหรือผลการ
ดําเนินงานในอนาคตที่เปน
ตัวเลข 

-  ขอความที่เปนประมาณ 
การผลตอบแทนหรือ 
ผลการดําเนินงานใน
อนาคตที่เปนตัวเลข ท้ังนี้
รวมถึงอัตรารบัซื้อคืน
อัตโนมัติ ดวย
 
 
 

 

เวนแต กองทนุที่มี port 
การลงทุนชัดเจนและไมมี
การเปลี่ยนแปลงตลอดอายุ
โครงการ / อายุสัญญา   
โดย บลจ. ตองเปดเผย
รายละเอียด port การลงทุน 
เชนประเภทหลักทรัพย
และอัตราผลตอบแทนของ 
หลักทรัพย ระยะเวลาการ
ลงทุน เปนตน 
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เร่ือง เดิม แกไขเปน เพิ่มเติม 
  ตัวเลขประมาณการตองไม

มีลักษณะทีโ่ดดเดน เกิน
ขอความในสวนอื่น ๆ   
 
ขอมูล port การลงทุน และ
คําเตือนวา “หากไมลงทุน
เปนไปตามที่กาํหนดไว     
ผูลงทุนจะไมไดรับ
ผลตอบแทนตามนั้น”   
ตองมีขนาดไมเล็กกวา
ตัวเลขประมาณการ นัน้ 

โดยรายละเอียด port     
การลงทุน จัดไวใกลกับ
ตัวเลขประมาณการและ
ตองมีคําเตือนวา  “หาก   
ไมลงทุนเปนไปตามที่
กําหนดไว  ผูลงทุนจะ
ไมไดรับผลตอบแทนตาม 
ที่คาดการณไว”  
โดยจัดไวใกลรายละเอียด 
port การลงทุน นั้น
 
* ซ่ึงขอความประมาณ  
การผลตอบแทนใชได
เฉพาะผานสื่อสิ่งพิมพ    
สื่ออิเลคทรอนิกส (ยกเวน
SMS) และการสัมภาษณท่ี  
รูลวงหนา หรือ public 
speech เทานัน้ 
 

 – ขอความที่เปนการรับรองวา
การลงทุนจะมกีําไรหรือจะไม
ขาดทุน ยกเวนกองทุนรวมมี
ประกันหรือสัญญา PF ที่ให
การรับรองตามมาตรา 139(4) 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

- ขอความที่เปนการรับรอง
วาการลงทุนจะมีกําไรหรือ
จะไมขาดทนุหรือตองไมมี
ขอความอื่นใดที่สื่อใน
ลักษณะวาจะไมสูญเสียเงิน
ลงทุน  เชน “มั่นคงดํารง 
เงินตน”  “ลงทุนปลอดภัย” 
“เงินตนอยูครบ”  
ยกเวน กองทนุมีประกัน  
หรือ กองทุนท่ีลงทุนใน
พันธบัตรท้ังหมด  หรือ
สัญญา PF ที่ใหการรับรอง 
 

-  หามมีขอความลักษณะ
เรงรัดการซื้อหนวยลงทุน 
 



 

 หนา 7

เร่ือง เดิม แกไขเปน เพิ่มเติม 
6. การคัดลอกขอความ 

(ขอ 5 ในประกาศ) 
การคัดลอกหรอือางอิงเฉพาะ
บางสวนของขอความ บทความ  
คํากลาวของบุคคลใด ๆ หรือผลการ
ดําเนินงานในอดีต   ขอความที่ใชใน
การโฆษณาดังกลาว ตองเปน
ขอความที่ตรงตอความเปนจริง มี
สาระสําคัญที่ครบถวน  โดยไมมี
การตัดทอนหรือตอเติมที่อาจ  
กอใหเกิดความเขาใจผิดในสาระ 
สําคัญ  และตองระบุแหลงที่มาของ
ขอความที่ใชในการโฆษณานั้น 
อยางชัดเจน 
 
 

 ตองระบุแหลงที่มาและ
วันท่ี ท่ีแหลงขอมูล
เผยแพร 
 
ทั้งนี้ ขอความที่ใช
โฆษณาตองมอีายุไมเกนิ 
3 เดือนกอนวันท่ีเผยแพร
โฆษณา 
และตองปรับปรุงขอมูล
ใหเปนปจจุบนัอยางนอย  
3 เดือนนับแตวันที่
แหลงขอมูลนัน้เผยแพร 
หรือทันทีที่มีการ
เปลี่ยนแปลงขอมูลอยาง 
มีนัยสําคัญในชวงเวลา
ดังกลาว 
 

7. การโฆษณาที่
เก่ียวกับผลตอบแทน
ในอดีต 

(ขอ 6 ในประกาศ) 

  ใชไดกับสื่อสิง่พิมพ     
สื่ออิเลคทรอนิกส (ยกเวน 
SMS) และการสัมภาษณ  
ท่ีรูลวงหนา หรือ public 
speech เทานัน้ 

 -  การโฆษณาที่ระบุผลตอบแทน
หรือผลการดําเนินงานทีเ่ปนสถิติ
ตัวเลข  บลจ. ตองปรับปรุงขอมูลให
เปนปจจุบนั สําหรับโฆษณาทุก
ระยะเวลา 3 เดือนนับตั้งแตวนัถัด
จากวนัที่มีการโฆษณา  
เวนแตมีการเปลี่ยนแปลงขอมูลอยาง
มีนัยสําคัญในระหวางระยะเวลา
ดังกลาว บลจ.ตองปรับปรุงขอมูลให
เปนปจจุบนัทนัที 
 

 
 
 
ปรับปรุงขอมูลใหเปน
ปจจุบันสําหรบัโฆษณา  
ทุกระยะเวลา 3 เดือน 
นับตั้งแตวันถัดจากวันที่มี
การโฆษณา 
เวนแตมีการเปลี่ยนแปลง
ขอมูลอยางมีนัยสําคัญใน
ระหวางระยะเวลาดังกลาว 
บลจ.ตองปรับปรุงขอมูลให
เปนปจจุบนัทนัที 

ขอมูลเก่ียวกับ
ผลตอบแทน ในอดีต ตอง
ไมมีลักษณะทีโ่ดดเดน 
เกินขอความในสวนอื่น ๆ   
 

และตองมีขอความระบวุา  
“การวัดผลดําเนินงานของ
กองทุนจัดทําขึ้นตาม
มาตรฐานการวัดผลการ
ดําเนินงานของสมาคม 
บลจ.” (ถามี) โดยจัดใหอยู
ใกลกับขอมูลเกี่ยวกับ
ผลตอบแทน 
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 -  การโฆษณาที่มีการระบุหรือ    

การเปรียบเทยีบผลการดําเนนิงาน
ในอดีตของกองทุนรวมหรอืกองทุน
สวนบุคคลนั้นเองหรือของกองทุน
รวมหรือกองทุนสวนบุคคลอื่นที่มี
นโยบายการลงทุนประเภทเดียวกัน 
ตองเปนไปตามหลักเกณฑทีส่มาคม
กําหนดโดยไดรับความเห็นชอบจาก
สํานักงานและตองเปดเผยแหลงที่มา
ของขอมูลและเปนขอมูล ณ วันใด 

คงเดิม 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 -  การโฆษณาในลักษณะของ 
การเปรียบเทยีบหรือแสดงใหเห็นถึง
ความแตกตางระหวางผลตอบแทน 
จากการลงทุนในกองทุนรวมหรือ
กองทุนสวนบคุคล กับการลงทุน 
โดยวิธีอ่ืนตองระบุขอมูลอันเปน
สาระสําคัญที่สามารถทําใหผูลงทุน
เขาใจถึงความแตกตางในลักษณะ 
การลงทุนแตละประเภทอยางชัดเจน 

คงเดิม 
 

 

8. ขอความอยางนอย 
ท่ีโฆษณาตองมี 

(ขอ 7 ในประกาศ) 
 
 

1. ขอความที่เปนคําเตือน 
2. ระบุสถานที่ในการขอรับขอมูล 
เพิ่มเติมหรือหนังสือช้ีชวน 
 

1. คงเดิม 
2.ระบุสถานที่ในการขอรับ
ขอมูลเพิ่มเติมหรือหนังสือ 
ช้ีชวน ยกเวน กรณีสื่อวิทยุ 
ระบุเฉพาะชื่อและเบอร
โทรศัพทของ บลจ.ได 

 

 ในการโฆษณาเพื่อสงเสริมการขาย
หนวยลงทุนของกองทุนรวมใด   
บลจ. จะกระทาํไดตอเมื่อไดมีการ
ยื่นคําขอจัดตั้งกองทุนรวมนัน้ตอ
สํานักงานแลว และตองจัดใหมี
ขอความที่แสดงใหทราบวากองทุน
รวมดังกลาวอยูในระหวางการ
พิจารณาคําขออนุมัติจัดตั้งและ
จัดการกองทนุรวมจากสํานกังาน
ดวยในกรณีทีค่ําขอจัดตั้งกองทุน
รวมนั้นยังไมไดรับอนุมัติจาก
สํานักงาน 

คงเดิม  
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9. คําเตือน 

(ขอ 9 ในประกาศ) 
ในการโฆษณาเพื่อสงเสริมการขาย
หนวยลงทุนหรือการใหบริการการ
จัดการกองทนุสวนบุคคล  บลจ. 
ตองจัดใหมีขอความที่เปนคาํเตือน
วา  “การลงทุนมีความเสี่ยง ผูลงทุน
ควรศึกษาขอมลูกอนการตัดสินใจ
ลงทุน” 

ในการโฆษณาเพื่อสงเสริม 
การขายหนวยลงทุนหรือ 
การใหบริการการจัดการ 
กองทุนรวมหรือกองทุน
สวนบุคคล  ตองจัดใหม ี
ขอความที่เปนคําเตือน 
“การลงทุนมีความเสี่ยง      
ผูลงทุนควรศึกษาขอมูล
กอนการตัดสนิใจลงทุน”  
(ตามขอ 9 วรรคหนึ่งของ
ประกาศ)  

 
 

 ไมระบุเกีย่วกบัคูมือภาษี กรณี 
ลงทุนใน LTF และ RMF 
 
 

 เพิ่มเรื่องผูลงทุนตอง
ศึกษาคูมือภาษกีอนการ
ลงทุนดวย ในกรณี 
กองทุน LTF และ  
กองทุน RMF 

  
ในกรณีที่เปนการโฆษณาระบุ
ผลตอบแทน บลจ. ตองจัดใหมี
ขอความที่เปนคําเตือนวา “ผลการ
ดําเนินงานในอดีตของกองทุนรวม
มิไดเปนสิ่งยนืยันถึงผลการ
ดําเนินงานในอนาคต” หรือ “ผลการ
ดําเนินงานในอดีตของกองทุนสวน
บุคคลมิไดเปนสิ่งยืนยนัถึงผลการ
ดําเนินงานในอนาคต”  แลวแตกรณี 
ดวย 
 

  
ตองมีคําเตือนเรื่อง  
“ผลการดําเนินงานใน
อดีตมิไดยืนยนัถึงผลการ
ดําเนินงานในอนาคต” 
(ตามขอ 9 วรรค 2 ของ
ประกาศ)  
โดยจัดไวอยูใกลกับขอมูล

ท่ีเก่ียวกับผลตอบแทน 

 
 

ในกรณีที่อางวากองทุนไดรับอนุมัติ
จากสํานักงาน ตองมีคําเตือน การที่
ไดรับอนุมัติจากสํานักงานมไิด
แสดงวาสํานกังานรับรองความ
ถูกตองขอมูลในการขายหรือ
ประกันผลตอบแทน   

คงเดิม  
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10. การแสดงคําเตือน 
 (ขอ10 ในประกาศ) 
10.1 ส่ือพิมพและ 
ส่ืออิเล็กทรอนิกส 

 

ตัวอักษรอานไดชัดเจนและขนาดไม
เล็กกวาตวัอักษรปกติที่ใชใน
โฆษณา 

 

ตัวอักษร คมชดั อานได
ชัดเจน และขนาดไมเล็ก
กวาตัวอักษรสวนใหญที่ใช
ในโฆษณา นัน้ 
 

 

ทั้งนี้ การแสดงคําเตือน
ตามขอ 9 วรรค หนึ่ง ตอง
แยกออกจากขอความ 
สวนอื่นที่ใชในโฆษณา 
เพื่อใหเห็นไดชัดเจน        
เวนแตคําเตือนเรื่อง
ผลตอบแทนใหจัดไวอยู

ใกลกับขอมูลท่ีเก่ียวกับ

ผลตอบแทน  
10.2 ส่ือวิทย ุ
และกระจายเสียง 

อานออกเสียงไมนอยกวา 3 วินาท ี อานออกเสียงชัดเจน 
และใชความเร็วปกติท่ีใชใน
การออกเสียง ในโฆษณา 
นั้น 

 

10.3 ส่ือโทรทัศน 
และส่ือกระจายภาพ
อ่ืนใด 

ตัวอักษรคมชดั อานไดชัดเจน และ 
แสดงคําเตือน ไมนอยกวา 5 วินาท ี

ตัวอักษร คมชดั อานได
ชัดเจน และขนาดไมเล็ก
กวาตัวอักษรสวนใหญที่ใช
ในโฆษณา นัน้ 
และอานออกเสียงคําเตือน
ชัดเจนและใชความเร็วปกติ
ท่ีใชในโฆษณา 
พรอมแสดง คําเตือน ไม
นอยกวา 5 วินาที 

ทั้งนี้ การแสดงคําเตือน
ตามขอ 9 วรรค หนึ่ง ตอง
แยกออกจากขอความ 
สวนอื่นที่ใชในโฆษณา 
เพื่อใหเห็นไดชัดเจน         

10.4 ส่ือขนาดใหญ 
เชน billboard  

ไมกําหนด  
 

ตัวอักษร คมชดั อานได
ชัดเจน 

10.5 การสัมภาษณ  
(ขอ 8 ในประกาศ) 

การใหสัมภาษณหรือการตอบขอ
ซักถาม ตองกระทําตามหลักการ
สําคัญตามขอ 4   

การใหสัมภาษณที่ไมรู
ลวงหนา ไมจาํเปนตองพูด
คําเตือน แตตองปฏิบัติตาม
ขอ 4 ของประกาศโดย
เครงครัด  
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11. การจัดอันดับและ
รางวัล 

 

ไมกําหนด 
  

ระบุช่ือรางวัลหรืออันดับ 
ประเภทที่ได ชวงเวลา 
และชื่อสถาบันที่ให
รางวัลหรือจัดอันดับ   
 
 

ทั้งนี้ การจัดอนัดับและ
รางวัล ใชโฆษณาไดไม
เกิน 1 ปนับแตไดรับการ
จัดอันดับหรือรางวัล นั้น 
และตองจัดใหมีขอความ
วาการจดัอันดบัหรือให
รางวัลดังกลาวไม
เกี่ยวของกับสมาคม บลจ.  
(ถามี) 
 

รวมถึง จัดใหมีคําเตือน
ตามขอ 9 วรรค 2 ของ
ประกาศ ดวย ในกรณ ี
ถาการจัดอันดบัหรือ
รางวัลเกี่ยวกับเกณฑ
วัดผลการดําเนินงาน 
โดยจัดไวอยูใกลกับขอมูล
ท่ีเก่ียวกับการจัดอันดับ
หรือรางวัล 

12. การใช footnote* ไมกําหนด  กรณีช้ีแจงรายละเอียด
ของขอมูลที่อางอิง ขนาด
ของ foot note ตองเทากับ
ขอความที่อางอิงถึง  โดย
จัดไวอยูใกลกับขอมูลท่ี
อางอิง นั้น 
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